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O marketing de influéncia

? tornou-se uma estratégia
essencial para empresas que
desejam expandir seu alcance
e gerar leads qualificados.

Ao utilizar influenciadores
digitais, as marcas podem se
conectar diretamente com
audiéncias segmentadas,
aproveitando a credibilidade
e a autenticidade desses
criadores de conteudo.




Expansao
da marca

O marketing de influéncia
permite que as marcas atinjam
novos publicos atraves da
recomendacao de influenciadores
que ja possuem uma base
fiel de seguidores.
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Esse formato de publicidade
gera confianga e engajamento e g
muitas vezes e mais eficaz do que

, ' meéetodos tradicionais.
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Os principais Maior credibilidade:
beneficios sao: os influenciadores tém uma relagao
proxima com seu publico, o que
aumenta a confianca nas recomendacoes.

Segmentacao do publico:

a empresa pode escolher
Influenciadores cujo nicho esteja
alinhado com seu mercado-alvo.

. Aumento da visibilidade:
a exposicao nas redes sociais de
influenciadores impulsiona o
reconhecimento da marca.




Modelos de
iImplementacao

Existem varias abordagens
para utilizar influenciadores
ha estrategia de marketing.
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Parcerias de longo prazo : I

Colaboracoes continuas fortalecem a
percepcao da marca ao longo do tempo.
|sso cria um vinculo mais auténtico entre

o influenciador e a marca.
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Marketing de afiliados

Os influenciadores recebem comissao sobre

cada venda realizada por meio de um link
exclusivo. Essa estrategia e amplamente
utilizada por empresas de e-commerce.
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E uma forma de anunciar sem investir, kit . oo 3 EREERERRE :
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Unboxing e reviews

Marcas enviam produtos para o influencia-
dor testar e compartilhar suas impressoes.

Essa abordagem e eficiente para empresas
gue mostrar provas sociais sobre

seus produtos.
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Campanhas de larga escala

Grandes marcas tambem investem em
campanhas com varios influenciadores ao
mesmo tempo, gerando um grande volume
de mengoes em pouco tempo.
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de produtos, promocgoes R
sazonais e rebranding. :
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A escolha do tipo de parceria

depende dos objetivos da marca
e do nicho de atuacao.

Os formatos mais comuns:

- Posts patrocinados: publicacoes
pagas no feed do influenciador
promovendo a marca ou produto.

- Stories e lives: apresentacao esponta-
nea da marca por meio de videos curtos
Oou transmissoes ao VIvo.

- Desafios e concursos: os influenciado-
res incentivam sua audiencia a participar
de desafios, aumentando o engajamento.

- Codigos promocionais: utilizagcao de
cupons exclusivos para incentivar conver-
soes e medir os resultados da campanha.



O marketing de influencia € uma estrate- Ijlj
gia poderosa para ampliar o alcance da

Fique ligado!

XXX marca e gerar leads. No entanto, para
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Lagiiiidiiiiiaiiiai I garantir resultados positivos, e essencial

T, fazer analises de desempenho, como
SRS R engajamento, divulgado e retorno sobre
investimento (ROI).
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Além disso, a escolha do influenciador
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i deve ser compativel com os valores da
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‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ Ao combinar dados estrategicos com

| parcerias bem estruturadas, as empresas
podem maximizar o impacto de suas
campanhas e construir uma presenca
digital forte e firmeza.
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QUER SABER MAIS
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